《电视节目策划》教学大纲

课程性质：专业主干课    学    分：6          总学时：96  

理论学时：64            实践学时：32         主撰人：蔡杰
一、课程的性质与任务

电视节目策划面向广播电视编导专业及节目主持方向的学生。该课程属于专业课程，在本专业培养计划中属于主要课程。本课程在课程设计上注重理论与实践并重，分别在新闻类电视节目策划与谈话类电视节目策划安排学生分小组进行实践，撰写策划案并且在演播室进行模拟录制。本课程旨在培养具有较全面的电视理论知识，掌握电视节目策划与制作能力的应用型创新型的学生。

二、课程教学的基本要求
在本课程的教学过程中，要求学生掌握电视的特性与传播功能，熟悉电视节目的内容、形式及其分类；在有了对电视媒体的了解之后逐步掌握电视节目策划的方法、步骤及各种策划能力的培养。在掌握此基础知识的前提下学习各类型电视节目的策划内容和方法，并进行节目录制与剪辑。本课程贯穿理论指导实践的教学方针，培养学生在团队合作的环境中了解电视节目策划的流程和并且掌握各项基本工作的能力。

三、课程教学内容和深广度

第一章 电视节目策划概要

一、中国广播电视节目发展概况

二、电视策划的界定、分类、原则、意义与方法

三、电视策划分类

四、电视策划：节目—栏目—频道

电视节目策划：精品化观念

电视栏目策划：个性化观念

电视频道策划：专业化观念

第二章 电视策划的过程

一、如何甄别策划方案

二、电视栏目与频道的策划过程

三、电视节目的策划过程

第三章 电视受众策划分析

一、受众研究对电视策划的意义

二、受众整体分析

三、受众细分及不同细分群体的收视需求

四、受众细分的要求

五、电视受众分析调查实训

第四章 电视策划的创造性思维

一、创造性思维对电视策划之重要意义

二、创造性思维的特点

三、电视策划中创造性思维的类型

四、电视策划中创造性思维的开发

五、电视策划中创造性思维的运用原则

第五章 电视新闻节目策划 

一、电视新闻与电视新闻节目概述

二、消息和长篇报道类电视新闻节目策划

三、人物专访式电视新闻节目策划

四、调查评论式电视新闻节目策划

五、现场直播式电视新闻节目策划

六、电视民生新闻节目选题策划

七、电视新闻编排艺术

八、电视新闻编导

第六章 电视谈话节目策划 

一、电视谈话节目的界定、分类、意义

二、电视谈话节目的选题策划

三、嘉宾与观众的选择与设计

四、现场谈话的设计

五、策划个案分析

六、电视谈话节目编导

第七章 电视综艺娱乐节目策划

一、综艺娱乐节目的界定与分类

二、电视娱乐类栏目设计

三、电视综艺娱乐栏目改版

第八章 电视剧策划

一、电视剧策划的界定与流程

二、电视剧策划的运作机制

三、电视剧策划之一剧本策划

四、电视剧策划之二市场策划

五、电视剧策划之三制作策划

六、电视剧策划之四营销策划

总复习

四、课程教学时数分配

	序号
	教学内容
	学时
	学时分配

	
	
	
	讲课
	实验、其他
	课程设计

	1
	第一章电视节目策划概要
	4
	4
	0
	首先让学生了解本课程在本专业中的地位以及未来的就业方向，使学生明确学习目标。以一个电视节目的案例引出电视策划的概念与意义。再分节讲述电视节目策划的分类、目标、原则、方法。

	2
	第二章电视策划的过程


	4
	4
	0
	由案例引入，让学生讨论怎么样的策划才是好的策划案，再依次讲述优秀策划案与成功策划案的特征，使学生学会甄别策划方案。在此基础上分别讲述频道、栏目与节目策划的过程。

	3
	第三章 电视受众策划分析
	6
	4
	2
	学习了解电视受众分析策划的意义，掌握受众的调查分析方法，并对虚拟节目进行受众分析定位。

	4
	第四章 电视策划的创造性思维
	6
	4
	2
	了解创造性思维对电视策划的重要意义，学习创造性思维的类型。设计相关案例，有目的地开发与培养学生的创造性思维方式。

	5
	第五章 电视新闻节目策划
	24
	12
	12
	分理论和实践部分分别讲述新闻类节目的种类、策划方法。实践练习：要求模拟某优秀节目策划一期民生类新闻节目，分小组进行实践练习。

	6
	第六章 电视谈话节目策划
	36
	20
	16
	本章是本课程的重点章节，对本专业的学习有重要的引导作用。首先播放一期央视优秀的谈话类节目，激情学生的兴趣并引起讨论。分节讲述谈话类节目的选题策划、嘉宾和观众的策划、谈话路径的设计。

实践练习：要求学生分小组模拟某优秀节目策划一期谈话类的节目。

	7
	第七章 电视综艺娱乐节目策划
	4
	4
	0
	由于该专业培养计划中第7学期开设了《综艺娱乐节目策划》的课程，所以本章只介绍简单的相关知识点及综艺娱乐节目的发展趋势。

	8
	第八章 电视剧策划


	10
	10
	0
	结合当时流行的一些电视剧剧情和同学们讨论为什么爱看电视剧，引出本章相关问题。分节讲述电视剧剧本策划、市场策划、制作策划、营销策划。实践练习：模拟制作电视剧的营销策划案。

	11
	复习
	2
	2
	
	重点难点复习指导

	
	小   计
	96
	64
	32
	


五、教学建议

教学建议一般包括以下内容：

1、课程重点：第一，强化对学生的各种基本素养的训练，尤其是观察能力、表达能力，这是作为一名合格的编导所必须具备的能力，可以通过游戏、小实验等方式提高这方面的能力；其次针对新闻类的电视节目的策划方法中，重点关注民生类的新闻节目，这是整个社会下电视节目发展的一个重要方向，应结合各种实例进行分析和实践练习。再次，对于谈话类电视节目重在选题策划，此环节让学生分小组进行选题策划，并参加实践制作谈话节目。

2、课程教学方法的建议：教学过程中困难在于学生学习的兴趣性如何延续，开始接触电视节目大家都有一种新鲜感，在灯光、摄像、演播室的环境中会有一些热情，但是在遇到挫折和困难时很容易失去兴趣与信心。建议在教学过程中，加大实践环节的课时量，给学生足够的实践的机会，同时也给予他们犯错的机会，在知道什么是不正确不合理的之后才知道什么是对的合适的内容和方法。

3、习题作业：

电视策划的内涵与外延？

成功策划案的特点是什么？

简答受众研究对电视策划的意义？

简述创造性思维在电视策划中的运用。

以中央10套为例，分析该频道如何体现“教育品格、科学品质、文化品位”的频道定位的。

什么的电视新闻？电视新闻的特性和功能是什么?

如何进行连续报道和系列报道策划？

电视谈话节目选题初选有哪些原则？

电视综艺娱乐节目有哪些娱乐元素？

对象型电视专栏节目策划和编导的要点是什么？

简述电视剧策划的流程？

论述如何最大程度地开发受众的购买力？

实践环节：

表达练习：在编导所具备的素养中，你认为自己以及具备了哪些？不足的有哪些?该如何提高？

民生类新闻节目策划，要求分小组制作策划书一份。

谈话类新闻节目策划，要求分小组制作策划书一份。

社教类电视节目策划，要求分小组制作策划书一份。

谈话类电视节目策划，要求分小组制作策划书一份。

六、本课程与其它课程的关系

1、本课程必要的先修课程有：传播学、艺术学概论、视听语言、摄影摄像技术、非线性编辑，必要的基础知识：要求熟悉国内各大知名电视台和一些优秀的电视节目。

2、本课程在专业知识体系上为专业培养计划中综艺娱乐节目策划、纪录片创作、电视节目主持、电视广告创意等课程都能打好基础知识，具有习惯性的创新思维，对电视媒体的传播方式及制作方式有了更全面的了解。

3、本课程在专业培养计划中安排在第4学期。

七、考核方法：笔试占50%，主要检测学生对重点难点的掌握和理解，实践创作占30%，平时成绩10%，出勤10%.
八、教材及教学参考书

主要教材:《电视节目策划学》   胡智峰  复旦大学出版社 2010年8月第一版

参考书：《电视节目策划与编导》 张静民  暨南大学出版社 2010年7月第四版

       《电视编导基础教程》   邢益勋  中国传媒大学出版社 2010年8月第一版

       《广播电视节目策划与创新》 柯泽    中国传媒大学出版社 2011年1月第一版

制订日期：2012年6月


