《电视节目策划》课程的重点、难点及解决办法

	课程章节
	重点与难点
	解决办法

	第一章电视节目策划概要
	了解本专业及本课程学习的方法和意义。节目策划精品化观念、栏目策划个性化观念、频道策划专业化观念
	案例比较法：精品战略成果体现；以《对话》与《新闻调查为例》讲述栏目策划的八个环节；以CCTV-2与CCTV-3分析比较讲述频道的内容与 形象设计、品格定位的概念。

	第二章电视策划的过程


	如何甄别策划案

掌握电视节目策划的全过程。
	案例比较法：分别给出成功的与失败的节目策划案例分析，成功策划案的特征。以成功案例为模版讲述节目策划的过程。学生会有较为清晰的概念懂得区分策划案的好与坏，通过具体的节目了解策划过程。

	第三章 电视受众策划分析
	受众整体分析，难点在于受众分析的信息收集与分析的实践。
	课后实训：要求学生在课后通过各种信息渠道收集受众信息，做一份受众问卷调查，并对此分析得出结论。

	第四章 电视策划的创造性思维
	重点是创造性思维的开发，难点是创造性思维方法的运用。
	了解创造性思维对电视策划的重要意义，学习创造性思维的类型。设计相关案例，有目的地开发与培养学生的创造性思维方式。

习惯性创意思维方法的培养：利用“脑筋急转弯”的方式训练同学们掌握垂直思维方法与水平思维方法；分小组训练“头脑风暴法”。 

	第五章 电视新闻节目策划
	重点在选题策划

难点是采访策划
	实例演练法：《新闻三分钟》节目的策划实训，分别锻炼学生的选题策划能力以及学生们的语言表达能力。

	第六章 电视谈话节目策划
	谈话节目策划选题策划，现场谈话设计。
	本章是本课程的重点章节，对本专业的学习有重要的引导作用。首先播放一期央视优秀的谈话类节目，激情学生的兴趣并引起讨论。分节讲述谈话类节目的选题策划、嘉宾和观众的策划、谈话路径的设计。

实例演练法：以《成长对话》栏目为实训题目为期策划话题并撰写选题策划案，并且参与节目的录制工作。

	第七章 电视综艺娱乐节目策划
	综艺娱乐节目策划的版式与结构策划
	由于该专业培养计划中第7学期开设了《综艺娱乐节目策划》的课程，所以本章只介绍简单的相关知识点及综艺娱乐节目的发展趋势。

	第八章 电视剧策划


	剧本策划与市场策划
	题材归纳分析法：结合最新电视剧的题材按其不同类型归纳分析剧本选题如何定位，怎么寻找“热点”与“卖点”。 结合当时流行的一些电视剧剧情和同学们讨论为什么爱看电视剧，引出本章相关问题。分节讲述电视剧剧本策划、市场策划、制作策划、营销策划。实践练习：模拟制作电视剧的营销策划案。


